福田时代品牌logo再焕新 内因是什么？
[bookmark: _GoBack]时代汽车“华丽转身”焕新logo的“变”与“不变”
方得网 梁悦

品牌LOGO，可以塑造品牌的调性和触点。可以说，LOGO就是企业的一张名片。

2024年9月28日，时代汽车全球化战略发布会在山东青岛召开。这是时代汽车自2019年全新品牌、新车标发布后的再次焕新。
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在时代汽车的历程中，品牌标识不仅仅是一个符号，它承载着时代汽车品牌的历史、文化和未来。

此次时代汽车重新定义品牌理念，是基于怎样的考量？对于未来时代汽车的战略有何意义？意味着怎样的未来战略目标？

请看方得网的分析报道。

变化不止是品牌logo 还有时代汽车的品牌使命

时隔五年再次品牌焕新，logo重塑，时代汽车变的不止是标。

2019年，福田汽车时代事业部2020年全球合作伙伴大会上，时代汽车宣布了其品牌的全新升级，并发布了新品牌和新标识。这一举措标志着福田汽车双品牌战略的重新启动与全面升级，为福田汽车夯实商用车行业地位注入了新的动力。

5年后的2024年，商用车市场格局早已物换星移。当今市场是一个比拼品牌价值的时代，品牌价值意味着高附加值、高销量、高保值率，更直接影响着消费者在购车时的决策倾向。

正如福田汽车副总裁、时代事业部总裁刘旭光在发布时所说，“让每个时代更精彩， Forland，For you！”是时代汽车全新的品牌理念。
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这也充分体现了时代汽车在当下大变革时代中对于未来战略的思考，“链合共生，与用户共赢”是关键词。

刘旭光表示，“未来的商用车产业，将是一个由人、车、路、货、场等多要素构成的复杂生态系统。”

正因如此，时代汽车在其中不仅是装备制造商，更是生态体系的构建者，同样也是用户价值的提供者。“打造高效、顺畅、开放共赢的可持续生态”，才能让客户的每个生态环节更和谐，才能让大家所处的时代更精彩。

全新生态的建立需要“破而后立”，“打破边界”、“重塑前后端市场”是时代汽车未来要做的。现场发布的时代汽车战略，其中重要的一大版块正是围绕商业生态（前市场生态、后市场生态、新能源生态、跨界联盟生态）来布局的。

而从品牌logo上，时代汽车的变化更是“颠覆性”的。

首先是形的蜕变。新标识取形于雨燕造型，喻义“守信、坚韧”的雨燕精神，不断向前的姿态，象征着时代汽车对卓越的永恒执着。时代汽车作为中国商用车领域不可或缺的重要力量，见证和参与了中国汽车产业的变革与低谷，象征着时代汽车接下来也必然有着深耕与砥砺前行的决心。
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其次是与未来战略的融合。新标识与“Forland”首字母“F”，不仅意味时代汽车产品Fsat——更敏捷高效的代表，也是时代汽车Forever——更可靠耐用的表现。也代表了时代汽车Fantastic——更优良的品质和给予用户Freedom——更轻松的体验，以及让用户拥有Future——更精彩的未来。
数据显示，截止目前，时代汽车在全国范围内已然拥有超过660万卡车用户，如此庞大的用户基础背后，是时代汽车对于用户需求的深度钻研，也是秉承“以客户为中心”的理念，专注于客户全生命周期的解决方案打下的市场根基。

可以说，时代汽车变化的不仅是新标识、新品牌，更是对用户全新的承诺与期许。商用车作为生产资料的一部分，正在向“生活+生意”的双生态终端转变。

时代汽车，以品牌、logo焕新为转折点，以产业链接者的新身份重新入局,全价值链各方角色、产业资源、先进技术等通过数字化手段连接重构,形成全新的价值网络。


不变的精神内核 以国际化为支点 链合共生

回顾28年时代汽车的发展史，变化的品牌和时代浪潮下，不变的是时代汽车“自立、务实、创新”的精神内核。

这与本次时代汽车logo的变化同样相呼应。

首先LOGO的外圈变为一整个圈，而这个圈与福田汽车的外圈相同，都代表着全球化的生态圈。内圈中雨燕的图形视觉中心倾斜23.5度，与地球的黄赤交角一致，寓意与世界同频。
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作为一家在全球市场发展28年的企业，福田汽车连续13年蝉联中国商用车出口销量第一，已经从贸易与分销阶段正式迈向深度属地运营的新篇章。此次活动发布的福田汽车国际化战略—GREEN3030同样立足于未来，以新能源为切入点，深化全球资源整合与合作，旨在到2030年实现海外销量30万辆，新能源占比达到30%。

时代汽车此次logo的字母标整体遵循轻量、现代、硬朗的设计风格。字体比例采用白银比（1:1.414），扁长形的字体给人以稳重可靠视觉感受的同时，传递更多科技感。而科技创新正是一个企业自立的底气。
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都说商用车的下半场竞争也正是在于智能驾驶技术的竞争。2024年已成为商用车智能驾驶元年。为此，时代汽车依托福田汽车的研发资源和科技实力，也已布局智能驾驶领域。

在相对成熟的L2+级辅助驾驶领域，时代汽车的轻卡和微卡产品上已普遍应用。在L4级智能驾驶领域，时代汽车深耕多年，重点针对封闭半封闭空间、简单重复且人力负担重等场景，提供更实用，更有效的技术解决方案。现场也发布了时代汽车首款智能驾驶平台F10。基于滑板底盘+模块化应用的理念开发的，从VCU到电子电气架构全部自研，通过上下车体分离的设计，可以根据场景需要快速切换上装，来适配包括无人配送、清扫环卫、厂区物流、无人巡逻等在内的十大应用场景。
[image: 5]

据了解，在F10平台上的产品不仅可以自主选择配置、自动驾驶方案还可以定制智能驾驶监控运营平台、车辆HMI及手持APP来实现一体化作业。

此外，LOGO内部图形以“雨燕”为核心元素，遵循简洁、轻量、敏捷、效率的设计逻辑。
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这与时代汽车产品的务实相呼应，时代汽车在场景应用领域深耕细作，不断探索。通过祥菱、领航、瑞沃三大品牌板块的紧密协同，构建起一个覆盖多元市场需求的业务体系。在绿通、城市配送以及工程领域等场景中为用户提供最完备的产品矩阵，更为多领域客户提供了定制化解决方案，推动整体销量的稳健增长。

结束语：
2024年，在汽车产业大变局的时代，时代汽车品牌、logo焕新的背后，是时代汽车“华丽转身”的开始，背后的深意在于重新定义产品、生态、用户需求。

百舸争流千帆竞，乘风破浪正远航。时代汽车品牌焕新，在赋予时代汽车品牌全新内涵的同时，助推时代汽车踏上二次创业的新征程，不断突破技术边界，持续创造生态价值，让每个时代更精彩！
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